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Calificarea profesionala: -TEHNICIAN TN AGROTURISM
Varianta l
1. Statutul programei

Tn conformitate cu prevederile legii Tnvatamantului nr.84/1995, republicatd, cu modificarile
si completarile ulterioare, Tn cadrul examenului national de bacalaureat proba E — proba scrisia
pentru filiera tehnologica reprezinta o proba, la alegere, din aria curriculara , Tehnologii”, in
functie de specializarea aleasa de elev.

Programa are, in cadrul examenului de bacalaureat — 2008, statutul de programa optionala
pentru calificarea profesionala: Tehnician Tn agroturism — ruta progresiva de profesionalizare,
absolventul avand posibilitatea de a opta pentru una din cele doua variante de programe (varianta 1
sau varianta 2).

Programa este elaborata in conformitate cu curriculumul scolar, avand la baza Standardul de
pregatire profesionala (SPP), pentru calificarea de nivel 3 mentionata si vizeaza evaluarea
performantelor elevilor, axata pe demonstrarea competentelor cheie si a competentelor tehnice
generalesi speciaizate din cadrul urmatoarelor unitati de competenta:

a) Unitati de competente chele:

1. Comunicare

2. Gandireacritica si rezolvarea de probleme

Initierea unei af aceri
Procesarea datel or numerice

b) Unitati de competente tehnice generae:

1. Marketing in agroturism

C) unitati de competenta tehnice specializate

1. Planificareasi finantarea afacerii in agroturism

Continuturile tematice sunt selectate pe baza conditiilor de aplicabilitate si a criteriilor de
performanta din SPP, astfel Tncét evaluarea finala a competentelor sa se realizeze in concordanta cu

precizarile incluse in SPP.



2. Tabelul de corelare a competentelor de evaluat si a continuturilor aferente acestora

Unitati de Competente de Continuturi tematice (in vederea
competente evaluat explicitarii/detalierii competentelor)
Marketing in | Explica conceptul si - Marketing agroturistic: concept, importanta, rol

agroturism | functiile marketingului | - Premisele marketingului agroturistic: natura

agroturistic cererii de servicii turistice, natura ofertel, natura

produsului turistic si apreturilor aferente,

particul aritatile distributiel

- Functiile marketingului agroturistic: premisa,
mijloc, obiectiv

Caracterizeaza piata Piata agroturistica:

agroturistica - Cererea s ofertaagroturistica: concept, tendinte
Tnregistrate in evolutia cererii S a ofertel agroturistice
- Solutii pentru finalizarea operatiilor de segmentare a
pietei: acoperirea globala a pietei, pe un segment, pe
un produs, pe un segment i un produs

Analizeaza mediul de | Mediul de afaceri:

afaceri aunel unitati - Micromediul unitatii agroturistice: furmizori, clienti,
agroturistice concurenta, intermediari de distributie, alti actori

- Macromediul unitatii agroturistice: mediul economic,
demografic, natural, tehnologic, cultural

- Concurenta unitatii agroturistice: niveluri ale
concurentei, obiectivele concurentilor, strategii
concurentiale

Anadlizeazacerereas | Cerereasi consumul agroturistic

consumul - Trasaturile cererii agroturistice: cerere nationala,
agroturististic concentrata, dinamica, sezonalitate

- Factori care modeleaza structura, nivelul si dinamica
cererii agroturistice: economici, demografici, sociali,
disponibilitatea timpului liber, organizarea,
promovarea

- Anadliza elasticitatii cererii si afactorilor de influenta
acererii agroturistice: coeficient de elasticitate-
formula de calcul

- Consumul agroturistic: semnificatie, particularitati,

tipologie
Ofera produse si Oferta de produsessi servicii agroturistice
servicii agroturistice | - Caracteristicile ofertel agroturistice

- Oferte agroturistice dupa criterii date: motivatia
consumatorilor: ofertaturismului de vacanta, de
sanatate, de afaceri, cultural specializarea
producatorilor: alimentatie, cazare, transport,
agrement, informare




- Factorii care influenteaza calitatea ofertei
agroturistice:

a) obiectivi: responsabilitate in executarea prestatiilor
turistice, capacitate de antreprenor si organizator a
fermierilor, dotarea pensiunilor

b) subiectivi: politetea, modul de primire aturistilor,
ambianta s atmosfera, unitatea de primire, facilitati
acordate turistilor

Aplicamixul de
marketing Tntr-o
unitate agroturistica

Mixul de marketing intr-o unitate agroturistica

- Politica de pret: forme de prezentare a pretul ui,
particul aritatile preturilor si tarifelor practicate,
indicele preturilor, strategii de preséturi in agroturism
- Politica de distributie: cai de acces la produsele
turistice, canale de distributie (tipuri, caracteristici),
strategii de distributie

- Politica de promovare: publicitate turistica:
obiective, rol, functii, etapele unei campanii
publicitare, buget promovarea vanzarilor: obiective,
tipuri de promovare

Planificareasi
finantarea
afacerii in
agroturism

Realizeaza procesul de
planificare pentru o
unitate agroturistica

Procesul de planificare strategica

- concept

- rolul procesului de planificare: Tn evolutiafirmei, in
activitatea de prognozare, in adaptareafirmel la
schimbari

- etapele procesului de planificare: cercetarea-analiza
factorilor externi, piata potentiala afirmei, evaluarea
resurselor interne; formularea- misiuneafirmel,
obiective; actiunea- directia de urmat, proceduri,
standarde, motivarea personalului; evaluarea-
compararea rezultatel or obtinute cu obiectivele
propuse, sugestii de imbunatatire

Elaboreaza un plan de
afaceri pentru o
unitate agroturistica

Planul de afaceri pentru o unitate agroturistica
-Oportunitati Tn planificarea si realizarea unei afaceri
-Parti componentele ale planului de afaceri: descrierea
afacerii, produsele/serviciile, marketing, planul de
finantare, indicatori financiari, analiza punctelor tari si
slabe

Evaueaza conditiile
deinfiintare a unei
unitati agroturistice

Mediul deafaceri in vedereainfiintarii unei unitati
agroturistice

- Mediul de afaceri: micromediul, macromediul

- Tipuri de unitati economice; societati comerciale,
asociatii familiale, personae fizice autorizate.
Avantaje si dezavantaje.

- Etape deinfiintare: decizia de creare aunei societati,
alegereatipului de ntreprindere, elaborarea actului
congtitutiv a societatii, obtinerea autorizatiel,
Tnregistrarea organele fiscale
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